Задание по дисциплине «Связи с общественностью в государственном и муниципальном управлении».
Тема «Связи с общественностью как социальный феномен»

Срок выполнения – не позднее 22.03.2021

1. Определите цели PR  в различных организациях. Заполнить таблицу
Цели деятельности по PR в государственном, коммерческом и некоммерческом секторах
	Цели PR

	Для государственных органов
	Для коммерческих предприятий
	Для некоммерческих предприятий

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	




2. Определите различия связей с общественностью, маркетингом, рекламой, журналистикой и пропагандой. Заполнить таблицу
	
	PR
	Журналистика
	Реклама
	Маркетинг
	Пропаганда

	Цель
	
	
	
	
	

	Объект
	
	
	
	
	

	Стратегия
	
	
	
	
	

	Методы
	
	
	
	
	

	Временная шкала действия
	
	
	
	
	

	Организационная форма деятельности
	
	
	
	
	

	Тип ЦА
	
	
	
	
	

	Оценка эффективности
	
	
	
	
	



3.Прочитайте предложенный материал «Хронология развития Связей с общественностью». Заполните таблицу, охарактеризуйте модели PR (первая модель заполнена в качестве примера):
	Основное содержание этапа
развития
	Модель
коммуникации
	Характеристика деятельности
	Коммуникации
	Основной
тезис

	Манипули-
рование,
XIX век
	PR как
Паблисити
	Привлечение внимания, пропаганда. Содержание коммуникаций не соответствует реальному положению вещей. Исследования незначительны.
	Односто-
ронние
	Плохого паблисити
не бывает. Простаки рождаются каждый день. Известность любой  ценой.

	«Эпоха жареных фактов».
1900-1920 гг.
	
	
	
	

	Профессиональные PR
20-40 годы XX века  - 
этап становления public relations как профессии и научной дисциплины
	
	
	
	

	Эра консолидации PR-общества
60 – 70 гг XX века
	
	
	
	



